


Liebe Leserinnen und liebe Leser

Gerne mochten wir Ihnen in dieser Ausgabe der Porsche Times einen Einblick in die
aufregenden Neuerungen der Zukunft geben. Wie bei vielen Neuerungen gibt es nicht
nur Beflirworter der aktuellen politischen Entwicklung in Bezug auf die Elektromobilitét.
Auch unsere Modellpalette, mit dem neuen Macan, der von einem Verbrennungs-
motor auf einen reinen Elektroantrieb umgestellt wurde, [6ste bei dem ein oder anderen
langjahrigen Kunden unseres Hauses Verwunderung aus. Andere nickten erstaunt,

um ihre Anerkennung fiir diesen sehr mutigen Schritt auszudriicken. Denn wir alle wissen,
dass der Macan schon lange zu den beliebtesten Modellen in unserer Markenpalette
zéhlt, mit grandiosen Verkaufszahlen. Somit beweist dieser Schritt unseres Herstellers
allergréssten Mut, das Unternehmen erfolgreich in die Zukunft zu fiihren.

Besonders bei der Marke Porsche ist es wichtig, die Traditionen und Kernwerte auf-
rechtzuerhalten, aber dabei Innovationen und Trends nicht zu vernachldssigen.
Porsche hat sich in der Geschichte immer wieder neu erfunden. Wenn ich daran denke,
dass Mitte der 90er Jahre sogar dem luftgekiihlten Motor das Produktionsende auf-
gezwungen wurde, weil sich der Individualverkehr so stark gewandelt hat, dass der Motor
nicht mehr alltagstauglich geworden ist. Oder wer sich noch erinnern mag, wie gross
der Aufschrei war, als Porsche beschloss, Anfang der 2000er Jahre, mit dem Cayenne
den ersten SUV der Marke zu bauen. Manchmal bedarf es eben mutiger Entschei-
dungen. Denn ohne diese Entscheidungen bin ich fest liberzeugt, dass unsere Marke
heute wohl nicht mehr existieren wiirde.

Fiir mich kam diese Entscheidung, den Macan nur noch rein elektrisch anzubieten,
nicht besonders iiberraschend, sondern war die logische Konsequenz fiir eine solide
und nachhaltige Ausrichtung in die Zukunft, um sicherzustellen, dass die Marke Porsche
auch in Zukunft eine ebenso grosse Relevanz besitzt wie heute.

Ein Grossteil unseres Teams hat den neuen Macan bereits gefahren und durfte ihre
Erfahrungen mit den Fahrzeugen machen. Die Riickmeldungen waren durchweg
begeistert tiber den neuen Porsche. Das Gefiihl, dass all unsere Sorgen und Bedenken
im Vorfeld, gepaart mit der Skepsis liber das neue rein elektrisch angetriebene
Modell, nun keine Berechtigung mehr haben, ist mehr als befriedigend. Ich bin somit
Uberzeugt, dass wir bereits jetzt ein Fahrzeug erleben, das genauso wie der 911 zur
Legende der Zukunft werden wird.

Somit lade ich Sie herzlich nach Maienfeld ein, damit wir Ihnen von unseren Erfahrungen

berichten kdnnen, bevor die Markteinfiihrung gegen Ende des Jahres erwartet wird und
wir endlich den neuen Macan auf den Biindner Strassen fahren kdnnen.

Michael Stirnweiss

Das neue Gesicht des
Porsche Macan
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Es war eine Weltpremiere: Am 25. Januar 2024 présentierte
Porsche in Singapur den neuen, vollelektrischen Macan,

die zweite Generation des erfolgreichen SUV. Ei S

mit dem Chefdesigner von Porsche

Michael Mauer dussert sich zur Herausfor-
derung, das bekannte Design des Macan
weiterzuentwickeln. «Der neue Macan-ist
das erste Modell, das wir aus einer beste-
henden, etablierten Produktidentitat heraus
elektrifizieren», so Mauer, Leiter von Style
Porsche. Fiir ihn miisse jeder neue Sportwagen
«ganz klarals Teil der Porsche Produkt-
familie und als jeweiliges Modell zu erkennen
sein, jedoch auch als «der Neue» wahrge-
nommen werden». Flir die Marke Porsche sei
diese dsthetische Konsistenz sehr wichtig.
Dabei genau die richtige Balance zwischen
«typisch Porsche» und «innovativ» zu fin-
den, sei hingegen nicht immer einfach, so
der Designer im Gespréch.

Michael Mauer, mit dem neuen Macan ist
Porsche mit einem Highlight ins neue Jahr
gestartet. Wie gingen Sie als Designer die
Aufgabe an, den ersten vollelektrische
Macan zu entwerfen? o
Michael Mauer: Bevor wigkefikret iberdie Aus=
gestaltung naghdenken, spielt der strate=
gische Ansatz im Design eine entscheidende
Rolle. Was macht das Modell aus? Wie

sehen die Vorgangergenerationen aus?

Den ersten-Macan habenwir 2013-présen-
tiert. Dieses Modell haben-wir seither be-
hutsam, aber konsequent weiterentwickelt.
Damit besitzt der Macan eine international
etablierte Produktidentitét. Bei jeder neuen
Generation ist es unsere Aufgabe, die richtige
Balance zwischen bekannten Designmerk-
malen und neuen Elementen zu finden. Kon-
kret: Jeder neue Sportwagen muss ganz klar
als Teil der Porsche Produktfamilie und als
jeweiliges Modell zu erkennen sein, jedoch
auch als «der Neue» wahrgenommen werden.
Fur unsere Marke ist diese dsthetische
Konsistenz extrem wichtig. Der neue-Macan
ist zudem das erste Modell, das'wir aus
bestehenden, etablierten Prod

heraus elektrifizieren. Als

Frage: Wie neum

Zu viel, wi

R o
An welchen Parametern lasst sich erkennen,
ob das Modell bei der Kundschaft gut ankom-
men wird?

Mauer: Der Designprozess findet Jahre vor der
Markteinfiihrung statt. Streng rationale
Parameter, nach denen wir die Attraktivitat
eines Modells in der Zukunft bewerten kdnnen

gibt es nicht. Auf Markenebene haben wir mit
den Porsche Designprinzipien eine Art Leit-
linie definiert, die uns in der taglichen Arbeit
an den Modellen hilft, die Gestaltung an
unseren strategischen Zielen auszurichten. Fir
die Marke Porsche haben wir drei Schliissel-
begriffe gewahlt — «Focus», «Tension» und
«Purpose» —, die den Charakter der Marke
beschreiben. Vereinfacht ausgedriickt kann
man sagen: Diese Worter beschreiben, was
ein Produkt der Marke Porsche ausmacht

und was es flir die Kundin oder den Kunden als
«typisch Porsche» erlebbar werden lasst.

«Design ist Teamwork und
lebt stark vom Austausch.»

Koénnen Sie ein konkretes Beispiel nennen?
Mauer: Nehmen wir «Focus». Bezogen auf
das Interieur bedeutet Fokus, dass in einem
Porsche Sportwagen die Fahrerin oder der
Fahrer im Zentrum steht. Alle fiir die Fahre-
rinnen und Fahrer wichtigen Komponenten
sind um sie herum angeordnet, sodass sie
direkt darauf zugreifen kdnnen. Mit dem
sogenannten Curved Display gehen wir einen
Schritt weiter. Durch das freischwebende
Display-Element in einer fiir die Person am
Steuer idealen, leicht gebogenen Form
richten wir dieses zentrale Instrument noch
konsequenter auf sie aus. Zudem haben
wir eine Art «Minimalmodus» im Kombiin-
strument geschaffen. Damit kénnen auf
Waunsch die Elemente ausgewéahlt werden,
die fir die Fahrt zwingend notwendig

sind. Dies erlaubt die Fokussierung auf das
absolut Nétige.

«Der Fahrspass
spiegelt sich definitiv
im Design wider.»

Wie stark spielen internationale Vorlieben
und Trends im Designprozess eine Rolle?
Mauer: Auch hier ist die richtige Balance fiir
eine stark etablierte Marke wie Porsche

ganz entscheidend. Eine Marke mit pragnanter
Identitat lebt auch davon, nicht jedem

Trend hinterherzulaufen. Es geht darum, Trends
und Einfliisse zu hinterfragen und kritisch

zu priifen, ob sie zur Marke passen. Im asia-
tischen Raum zum Beispiel spielen digitale
Elemente im Auto eine sehr wichtige Rolle

und das Design ist insgesamt aus européi-
scher Sicht verspielter. Wir schauen uns diese
Bedurfnisse sehr genau an. Dennoch bin ich
Uiberzeugt, dass Porsche gerade wegen der
klaren Marken-DNA mit der langen Historie
und dem, wie ich es nenne, konsistenten Le-
benslauf weltweit so beliebt ist.

Besteht die Gefahr, irgendwann als nicht
mehr zeitgeméass wahrgenommen zu werden?
Mauer: Ganz sicher! Der Herausforderung, die
richtige Balance zwischen «typisch Porsche»
und «innovativ» zu finden, tragen wir jedoch
auch strukturell Rechnung. Das Design eines
Fahrzeugs stammt nie komplett aus der
Feder eines einzelnen Designers. Design ist
Teamwork und lebt stark vom Austausch
verschiedener Ideen. Bei Porsche stellen wir
sicher, dass unabhangig vom Serienprozess
kreative Ideen entstehen kénnen. Nicht selten
fliessen diese spéater tatsachlich in Serien-
fahrzeuge ein. Ein weiterer wichtiger Aspekt
ist die Zusammensetzung des Teams. Wir

kombinieren bewusst sehr erfahrene Designe-
rinnen und Designer und «junge Wilde».

Aus diesem Austausch heraus entstehen meist
super spannende Ansétze. Insgesamt be-
schaftigen wir rund 200 Designmitarbeitende.

Konkret auf den neuen, vollelektrischen
Macan bezogen: Wie wichtig ist die Visuali-
sierung des elektrischen Antriebs im Design?
Mauer: Generell haben wir uns bei Porsche
entschieden, die elektrischen Modelle
formal nicht véllig von den Verbrennersport-
wagen zu unterscheiden. Porsche bleibt
Porsche. Auch der neue, elektrische Macan
ist auf den ersten Blick ganz klar als Porsche
und als Macan zu erkennen. Ich wiirde sagen:
Wir haben die Proportion, die den Sportwagen
in diesem Segment fiir Porsche definiert,
grundsétzlich beibehalten. Sowohl im
Interieur als auch im Exterieur ist das Design
weiter gescharft — der neue Macan wirkt
noch sportlicher und dynamischer. Der Fahr-
spass spiegelt sich definitivim Design wider.
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«FUr mich personlich sind mit
dem neuen Panamera schon viele
Winsche in Erfillung gegangen»

Der neue Panamera steht noch prasenter auf der Strasse, beeindruckt mit einem véllig
neu gestalteten Interieur und setzt in Sachen Luxus und Komfort neue Massstabe.
Wir haben Dr. Thomas Friemuth, Leiter Baureihe Panamera, zum neuen Panamera befragt.

«Einige sind Uberrascht,
welche Innovationen
im Grossen und welche
Finessen im Kleinen
den neuen Panamera
ausmachen.»

Herr Friemuth, was macht fiir Sie personlich
die Faszination des Panamera aus?

Der Panamera vereint alle Tugenden, die ich
von einem Porsche Sportwagen erwarte:
Performance, Komfort und Alltagstauglich-
keit. Fiir mich personlich ist der neue
Panamera die beste Reiselimousine mit Platz
fur 4 Erwachsene.

Wie viel 911 steckt in einem Panamera?

In jeder Baureihe sehen wir Anleihen/Gene
unserer kone 9171. Der 911 ist Teil unserer
DNA oder Produktphilosophie. Im neuen
Panamera haben wir die Kotfliigel starker
ausgepragt und jetzt erkennt man diese
auch aus der Fahrerperspektive — wie im
911er. Auch die Seitenlinie zeigt die gleiche
Silhouette wie der 911 — fiir mich ist der
Panamera deshalb wie ein grosser 911 mit
4 Tiiren.

An welche Vorgaben muss man sich beim
Design eines Panamera halten?

Porsche typisch gilt immer das Motto «weni-
ger ist mehr». Auch bei der neuen Gene-
ration wollen wir das Erscheinungsbild des
Panamera nicht grundsétzlich verandern.
Wir verdndern Details, wie beispielsweise
den neuen Lufteinlass tiber dem Nummern-
schild oder die rahmenlose Heckscheibe,
die den Auftritt des Panamera noch sport-
licher und athletischer machen.

Welches ist Ihr Lieblingsgadget im
Panamera?

Die harmonische und (iberlegene Kraftentfal-
tung des Antriebsstrangs, insbesondere in
allen Fahrzeugen mit Plug-in-Hybrid-System.
Das Zusammenspiel der beiden Motoren in
Verbindung mit der grossen Batterie erzeugt
bei mir immer wieder ein Grinsen im Gesicht.

Wie sieht die Digitalisierung im

Panamera aus?

Das Kombiinstrument ist jetzt vollsténdig
digital und fasst alle fiir die Fahrerin oder
den Fahrer relevanten Informationen zusam-
men. Die Anzeigen sind in wesentlichen
Bestandteilen individualisierbar. Auch die
Beifahrerin oder der Beifahrer wird beim
neuen Panamera optional mit einem eigenen
Display bedacht, mit dem sie oder er wesent-
liche Einstellungen vornehmen und dariiber
hinaus Uber den Anbieter SteamHits TV auch
Filme streamen kann. Fir die Konnektivitat
stehen Apple CarPlay und Android Auto zur
Verfiigung.

Warum gibt es keinen Panamera Sport
Turismo mehr?

Porsche orientiert sein Angebotsportfolio
primar an den Wiinschen der Kundinnen
und Kunden. Diese fragen den Panamera
weltweit vor allem als Sportlimousine
nach. Der Sport Turismo spielt vor allem in
China und in den USA, unseren Haupt-
maérkten im D-Segment, nur eine unterge-
ordnete Rolle. Aus diesem Grund haben
wir entschieden, diese Modellvariante mit
der Premiere der neuen Generation entfallen
zu lassen.

Welche ist Ihre personliche Lieblings-
wagenfarbe?

Madeira Gold Metallic in Verbindung mit der
Turbodifferenzierung in Turbonit im Exte-
rieur wére meine Wahl. Im Interieur finde ich
die Kombination der Clublederausstattung

in Espresso mit Dekor in Carbon und den Ak-
zenten in Neodyme eine gute Wahl.

Wie sieht fiir Sie die Zukunft des

Panamera aus?

Wir haben mit dem neuen Panamera jetzt
eine hervorragende Basis fiir die nachsten
Jahre geschaffen. Das Feedback von Kundin-
nen und Kunden sowie aus der Fachpresse,
das ich bisher erhalten habe, ist durchweg sehr
gut. Einige sind tiberrascht, welche Innova-
tionen im Grossen und welche Finessen im
Kleinen den neuen Panamera ausmachen.
Diese Riickmeldungen zeigen mir, dass wir auf
dem richtigen Weg sind, und spornen mich
gleichzeitig dazu an, das Auto in den néchsten
Jahren kontinuierlich besser zu machen.

Porsche ist die Marke fiir Menschen,

die ihren Tradumen folgen. Welchen Traum
mochten Sie sich noch erfiillen?

Das ist keine einfache Frage. Fiir mich person-
lich sind mit dem neuen Panamera schon
viele Wiinsche in Erfiillung gegangen. Die
neue Generation mit einem herausragen-
den Team «auf die Strasse» zu bringen, war
ein grosser Traum — und dieser ist in Erfillung
gegangen. Weitere Varianten sind bereits
verfligbar oder werden in Kiirze auf den
Weltmarkten verflgbar sein. In der Zukunft
mdchte ich die sportliche Seite des Panamera
noch starker hervorheben. Ich versuche,
Trdume in erreichbare Ziele zu Gibertragen.
Ziele, die ambitioniert, aber nicht uner-
reichbar sind. Mit Teamgeist, Innovations-
kraft und Durchhaltevermdgen werden wir
das schaffen.

INTERVIEW
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Beue Cayenne
Der Roadrunner

“4,0-LITER-V8-
BITURBO-MOTOR

DO Po
2120”

RS SPYDER DESIGN RAD :
INANTHRAZITGRAU

Porsche schreibt mit dem neuen-Cayenne GTS das néchste Kapitel seiner legendéren «Grand
Turismo Sport» Geschichte, die nota bene schon einmal mit einem Cayenne ihre richtungs-
weisende Fortsetzung fand. Bereits 2007 war es namlich der SUV und nicht ein Rennwagen,
der dem Kiirzel GTS neues Leben einhauchte. Wie beim Ur-GTS, dem 904 Carrera GTS von
1964 standen-aber auch-beim Cayenne GTS Sportlichkeit, Fahrdynamik sowie Onroad-Perfor-
mance zuoberst aufder Prioritdtenliste — der Projektname «Roadrunner» wurde damit zum

Programm. Diesem. GTS-Anspruch steht der neue Cayenne GTS in nichts nach — im Gegenteil.

CAYENNE GTS

368 kW (500 PS) Leistung

6800 Max. Drehzahl (1/min)

660 Nm Max. Drehmoment

4,45 0-100km/h

13,3—1 2,6 I/km  Verbrauch kombiniert

303-268 g/km CO, Emissionen
kombiniert (WLTP)

G Effizienzklasse

B3 Energieetikette 2024

Noch dynamischer, noch emotionaler:

Der neue Cayenne GTS vervollsténdigt die
Cayenne Modellreihe und positioniert sich
als besonders sportliches Modell zwischen
Cayenne S und den Turbo Modellen. Mit
einer Mehrleistung von 26 PS gegeniiber
dem Cayenne S setzt er neue Massstébe

in Sachen Fahrdynamik und Emotion und
schreibt so die GTS Erfolgsgeschichte fort —
als SUV ebenso wie als Coupé.

Optisch prasentiert sich der neue Cayenne
GTS im Exterieur charaktervoll sportlich —
mit serienmassigem SportDesign Paket und
GTS spezifischem Bugteil mit deutlich
vergrosserten Kiihlluftdffnungen. Den per-
formanten Auftritt betonen zudem in Schwarz
(hochglanz) lackierte Elemente, wie etwa
die Radlaufblenden, die Schwellerverklei-
dungen oder der Diffusor am SportDesign
Heckunterteil. Die dazu passend abgedun-
kelten HD-Matrix LED-Hauptscheinwerfer
sorgen fir eine hervorragende Ausleuchtung.
Die 21-Zoll RS Spyder Design Réader la-
ckiert in Anthrazitgrau mit Radhausverbrei-
terungen in Schwarz (hochglanz) runden

das extrovertierte Design harmonisch ab.
Das exklusive Interieur-Design ist in sportli-

chem Race-Tex mit Glattleder ausgefiihrt.
Die ebenfalls mit Race-Tex bezogenen elek-
trischen 8-Wege GTS Sportsitze und das
GT-Sportlenkrad unterstreichen den sport-
lichen Charakter des neuen GTS Modells.

Das Herzstiick bildet der 4,0-Liter-V8-
Biturbo-Motor mit einer auf 500 PS gestei-
gerten Leistung, was ein Plus von 40 PS
gegeniiber dem Vorgénger bedeutet. Das
Fahrwerk wurde fiir den neuen GTS
besonders sportlich und exklusiv fiir ihn ab-
gestimmt: mit adaptiver Luftfederung und
einer besonders straffen PASM Einstellung
(Porsche Active Suspension Management).
Ausserdem serienméssig an Bord ist Porsche
Torque Vectoring Plus (PTV Plus), das eine
variable Antriebsmomentenverteilung an den
Hinterrddern erméglicht und mit der elek-
tronisch gesteuerten Hinterachs-Differenzial-
sperre die Traktion und Lenkprazision
optimiert.

Der neue Cayenne GTS steht fiir kompromiss-
lose Sportlichkeit, puren Fahrspass und her-
vorragende Onroad-Performance — exakt die
Werte, die GTS Kunden weltweit besonders
schatzen. Kompromisslose Sportlichkeit.

NEUE MODELLE
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Porsche Service Tipp —
Wir sind Ansprechpartner
Nummer 1 far Sie

Ratschldge und Informationen, von unserem erfahrenen After-Sales-Leiter Thomas Bertsch.
Um sich besser auf das Wesentliche konzentrieren zu kdnnen: Fahrspass und Sportwagenfeeling.

Herr Bertsch, welche Karosseriearbeiten
bieten Sie in lhrem Betrieb an?

Als zertifizierter Karosseriebetrieb sind uns
keine Grenzen gesetzt. Wir bieten lhnen
umfangreiche und fachgerechte Karosserie-
Instandsetzungen und -Lackierungen an.
Nicht zu unterschétzen ist die speziell
erwahnte Zertifizierung. Denn im Sport-
wagensegment kommen im Karosseriebau
oftmals Leichtmetalle wie Aluminium und
Magnesium oder auch verschiedene Kunst-
stoffe wie beispielsweise CFK (carbonfaser-
verstarkter Kunststoff) zum Einsatz. Diese
Mischbauweise stellt hohe Anforderungen
an die Verbindungs- und Fiigetechnik, da es
sonst an den Verbindungsstellen zu Kontakt-
korrosion kommen kann. Die Korrosion stellt
eine der grossten Gefahren fiir Inren Porsche
dar — abgesehen vom Aussehen wird vor
allem die Sicherheit und Leistung beein-
tréchtigt. Deshalb arbeiten wir nur mit einem
intelligent ausgewahlten Klebestoffkonzept
(Strukturkleben), welches den direkten Kon-
takt der beiden Metalle Aluminium und Stahl
verhindert und so keine Kontaktkorrosion
auftritt. Ausserdem erhéht das Klebeverfahren
die Festigkeit der Verbindung und kann einen
Teil der unterschiedlichen Warmeausdeh-
nung der Metalle kompensieren. Aufgrund
der genannten Gefahren ist der fachgerechte
Umgang bei Instandsetzungs- und Repara-
turarbeiten in der Werkstatt enorm wichtig
und unerlasslich.

Karosserievermessung bei
einem Unfallschaden

Intelligent ausgewéhlites Klebeverfahren
(Strukturkleben)

Farbe fiir Unfalllackierung wird gemischt

Weshalb ist es so wichtig, meinen Porsche
durch ein offizielles Porsche Zentrum
reparieren zu lassen?

Eine gute Frage. Hierflir gibt es mehrere
Griinde. Einerseits kénnen nur durch Porsche
zertifizierte Betriebe eine fachgerechte
Reparatur gemass Herstellervorschriften
garantieren — so wie oben beschrieben.
Dies ist auch fiir die Garantie unerlasslich.
Andererseits stellen wir sicher, dass aus-
schliesslich ausgebildete Fachkréfte an Ihrem
Porsche arbeiten. Unsere Mitarbeitenden
werden regelméassig weitergebildet und von
Porsche zertifiziert. Gerade auch Reparaturen
an Hybrid- und Elektrofahrzeugen bendtigen
fundiertes Fachwissen — wir haben dafr
extra zertifiziertes Werkstattpersonal. Auch
das Kalibrieren der zahlreichen Assistenz-
systeme ist nicht zu unterschatzen und
erfordert spezielle Gerdtschaften.

Also zertifizierte Betriebe und speziell
ausgebildetes Personal. Welche
massgeblichen Vorteile bieten Sie noch?

Bei uns haben Sie alles aus einer Hand. Wir
sind Ansprechpartner Nummer 1 fiir Sie.
Unsere Serviceberaterinnen und Service-
berater Gibernehmen fiir Sie die gesamten
administrativen Arbeiten. Von der Unter-
stiitzung beim Unfall Giber die Abkldrungen
mit der Versicherung bis hin zu den Quali-
tatskontrollen. Auch die Organisation sowie
Kalkulation wird von einer Fachperson iber-
nommen, die die Porsche Richtlinien kennt.
Und nicht wie iblicherweise von Seiten
Versicherung. So halten wir den Schadenfall
so unkompliziert und unbiirokratisch wie
moglich fir Sie. Ausserdem kiimmern wir
uns gleichzeitig um eine einwandfreie
Historie Ihres Fahrzeugs, was Ihnen bei einem
allfalligen Wiederverkauf zugutekommt.

Wie wirkt sich denn eine Reparatur auf
meinen Fahrzeugwert und die Sicherheit aus?
Lassen Sie sdmtliche Arbeiten von einem
unserer zertifizierten Porsche Zentren
durchfiihren, hat die Reparatur keinen
negativen Einfluss auf den Fahrzeugwert.
Und gerade auch die Fahrzeugsicherheit in
Bezug auf Struktur und Stabilitdt kann nur
durch eine exakt nach Herstellervorgaben

durchgefiihrte Reparatur sichergestellt
werden. Beispielsweise haben mehrere
Crashtests an marktiiblichen Fahrzeugen,
welche ohne Einhaltung der Herstellerricht-
linien repariert wurden, bewiesen, dass bei
einem Unfall eine gréssere Eindringtiefe
in den Fahrgastraum entsteht. Dies fiihrte
manchmal sogar dazu, dass der Airbag
nicht ausgeldst wurde. Heute wissen wir,
dass fachgerecht reparierte Fahrzeuge die
gleichen Sicherheitskriterien erfiillen wie
ein Neuwagen.

Auf Wunsch stellen wir Ihnen sehr gerne
ein Zertifikat Giber unsere Reparatur nach
Herstellervorgaben aus.

Nun hat aber mein Porsche Zentrum keine
hauseigene Karosserie. Was muss ich tun?
Jedes Porsche Zentrum ist ein zertifizierter
Karosseriebetrieb. Unabhéngig davon, ob es
Uber eine Karosserieabteilung verfligt oder
nicht. Sollte dies nétig sein, wird ein Trans-
port in den nachstgelegenen Karosserie-
betrieb mit Porsche Zertifizierung organisiert.
Das Porsche Zentrum bleibt fiir Sie jederzeit
Ansprechpartner Nummer 1. Sie miissen sich
weder auf anfallende Transportkosten noch
auf einen Garagenwechsel gefasst machen.

Herr Bertsch, wie gehe ich bei einem

Unfall vor?

Falls ein Schadensfall eintreten sollte, fillen Sie
bitte ein Unfallprotokoll aus und senden Sie
dieses an aftersales@porsche-maienfeld.ch.
Unsere erfahrenen Kundendienstberaterin-
nen und -berater werden Sie anschliessend
kontaktieren und mit Ihnen das weitere
Vorgehen besprechen. Sollte das Fahrzeug
nicht mehr fahrfahig sein, kontaktieren Sie
die Porsche Assistance. Verlangen Sie, dass
Ihr Porsche umgehend ins néchste Porsche
Zentrum abgeschleppt wird. Vor Ort wird ein
erfahrener Karosseriespezialist den Schaden
begutachten und alle weiteren Details mit
Ihnen durchgehen. Wir sind also immer die
erste Instanz fiir Sie. Unsere erfahrenen
Expertinnen und Experten helfen Ihnen bei
der Abwicklung mit der Versicherung und
stellen sicher, dass alle Herstellervorgaben
eingehalten werden.

SERVICE-TIPP
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Der Tapetenwechsel im
Porsche Zentrum Maienfeld

14  DESTINATION MAIENFELD

Erst vor ein paar Tagen haben wir unser
15-jahriges Jubilaum gefeiert. Aber genau
wie zu Hause sehnt man sich nach einer
gewissen Zeit nach einem neuen Anstrich,
dem Austausch der alten Sitzgruppe oder
einem neuen Sofa. Rein gar nicht weil es not-
wendig wére oder das alte verschlissen ist,
sondern eher um sich wieder wohlzufiihlen in
den eigenen 4 Wanden. Daher werden wir
fiir Sie ab August sehr umfangreich im Porsche
Zentrum den Tapetenwechsel durchfihren.
Das Erscheinungsbild soll der neuen Design-
sprache von Porsche entsprechen und die
Anforderungen, welche uns durch die neuen
Modelle gestellt werden, vollumfanglich
erflillen. Mit der neuen zentralen Ausrichtung
sowie der Zentralisierung der Kundinnen und
Kunden mdchten wir ein moglichst wohn-
liches Ambiente schaffen in dem man sich
wohl fiihlt und die Zeit gerne bei uns verbringt.

Neben einem weiteren Ubergabeplatz soll
der Showroom mit dem Umbau interes-
santer und interaktiver werden. Ebenfalls
erhélt er mit dem «Porsche Platz» eine
neue Begegnungszone zum Austausch oder
zum Genuss eines Kaffee oder kiihlen
Getréankes. Dariiber hinaus verleihen wir
dem Porsche Zentrum auch von aussen
einen neuen Look durch eine neue Fassade
mit spannenden Lichtelementen.

Wir krampeln ab August die Armel nach
hinten und packen gemeinsam an, damit
unser «Wohnzimmer» méglichst schnell
wieder mit Leben gefiillt werden kann
und wir mit einem neuen und frischen
Erscheinungsbild fiir Sie da sind.

Stein auf Stein — Das
Porsche Zentrum wachst

Als im Jahr 2008 das Porsche Zentrum
geplant wurde und schliesslich im Jahr 2009
eroffnete, hatte man zunéchst die Angst,
wie dieses riesige Gebaude nur mit Leben
gefiillt werden kann. 15 Jahre spéter und
25 Mitarbeitende mehr, platzen wir aus
allen Nahten. Die Anforderungen der Zukunft
mit der Vergrésserung der Ladeinfrastruktur
und die jahrlich steigenden Absatzzahlen
erforderten, dass wir bereits im Jahr 2021
begonnen haben, uns Gedanken iiber die
Zukunft zu machen, denn: Wir sind zu klein!

Im Jahr 2021 konnte man sich noch gut
erinnern an die Showroom-Schliessungen
durch die Pandemie. Eigentlich war es etwas
vermessen, hier bereits eine Vergrésserung
unserer Gebaudeinfrastruktur zu planen.
Vor allem da zu diesem Zeitpunkt niemand

sicher war, ob es nochmals zu einem Lock-
down kommen kdnnte. Dennoch begann
mein Vorganger Urs Ziind mit den ersten
Skizzen zur Vergrosserung des Porsche
Zentrums. Was damals noch eine aus der
Hochrechnung der kiinftigen Absatzziele
resultierende Vision war, ist heute Realitét.

Der neue Erweiterungsbau schenkt uns
zusatzliche Einstellplatze fir Lagerfahr-
zeuge sowie eine moderne und iiberdachte
Ausstellungsflache fiir unsere Occasionen.
Ebenfalls ermdglicht uns die integrierte
und sich auf dem neusten Stand befindliche
Aufbereitung — selbstversténdlich aus-
schliesslich fir Fahrzeuge, kiinftig Versie-
gelungen und professionelle Aufberei-
tungen fiir Ihre wertvollen Fahrzeuglacke
anzubieten.

Eine weitere Erkenntnis aus dem Jahr 2021
war, dass unsere bestehende Ladeinfrastruktur
dem immer wachsenden Markt an Elektro-
fahrzeugen nicht mehr gerecht werden wird.
Ausserdem hat es uns gestort, dass keine
Ladeséaule Giberdacht ist. Zwar haben wir in
Maienfeld hochst selten schlechtes Wetter,
aber dennoch méchten wir unseren Kundin-
nen und Kunden ein besonders Ladeerlebnis
anbieten und haben so nochmals zusétzliche
Ladeséulen fiir Sie gebaut. So kénnen Sie
sich, vor Wind und Wetter geschiitzt, bei
einem Kaffee die Wartezeit versiissen, bis lhr
Elektrofahrzeug an unseren Superchargern
der neusten Generation geladen wird.

Wir freuen uns darauf, Ihnen unser neues
Gebaude zeigen zu diirfen. Kommen Sie
bei einem Besuch einfach auf uns zu.

ERWEITERUNGSBAU
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Auf der Suche
nach dem
Traum Porsche?

Occasionen ganz einfach online finden.

CHOOSE BOLDLY.

[
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Technologie-Lexikon

Ambientebeleuchtung
mit Kommunikationslicht

Erstmals prasentiert Porsche ein sogenanntes Kommunikationslicht —
dieses kommt beim neuen Macan gleich in Serie zum Einsatz. Es zahlt
zu den Highlights dieses Modells und hebt das emotionale Fahrerlebnis
auf eine neue Stufe.

Kommunikationslicht-Szenarien

Das Kommunikationslicht besteht aus 56
LED-Lampen, die in der Armaturentafel

und den Tiirbriistungen untergebracht sind.
Die besondere Welcome-und-Leaving-In-
szenierung sowie ein spezieller Modus bei
der Nutzung der Launch Control kreieren ein
neues, individuelles Ambiente im Interieur
des Macan.

Das Kommunikationslicht erhht zudem die
Sicherheit, etwa indem vor Gefahren beim

Spurwechsel oder beim Aussteigen gewarnt
wird. Es unterstiitzt auch Statusmeldungen,

zum Beispiel in Bezug auf den Ladevorgang.
Weiter existiert eine Schnittstelle zwischen
Kommunikationslicht und Ambientebeleuch-
tung. So lasst sich der Innenraum je nach
Stimmung mit einer Auswahl an unterschied-
lichen Farben in Szene setzen.

Alle Funktionen des Kommunikationslichts
sind im PCM (Porsche Communication
Management) individuell ein- bzw. ausschalt-
bar und kénnen so optimal auf die Bediirf-
nisse der Fahrerin oder des Fahrers angepasst
werden.

Emotionale Inszenierung:
(v Welcome/Leaving
@ Launch Control

@ Erweiterung Ambientelicht

Hinweise und Warnungen:
@ Ausstiegswarnung
Q/ Spurwechselassistent

Q/ Panikalarme

Statusriickmeldungen: Infotainment:
@ Lock/Unlock Q/ Voice Pilot
Q/ Fahrmoduswechsel

@ Ladestatus
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